Modalidad
VIRTUAL

a

DIC 25 AL 30 del 2020

% cgﬂagan7

Cor-fecali “'Cali

............



PRESENTACION o

La modalidad virtual de la Feria surge como respuesta y una
alternativa a la crisis sanitaria gque busca mantener el desarrollo

de las actividades gue estaban propuestas de manera

presencial pero ahora sobre un entorno digital, El evento

insignia de la ciudad permitira gue las familias, amigos v

vecinos no tengan la necesidad de salir de sus casas para %
deleitarse con las actividades que estan dispuestas para esta
version especial de la Feria de Cali. Una plataforma Web, una
APP, emisora virtual, aliados de television, entre otros, abriran
un espacio participativo en la programacion ferial gue estara
dirigida a la poblacion infantil, juvenil v adulta, donde tendra
cabida la integracion familiar, 1a pasion salsera, la melomania, la
destreza de los bailarines, la energia del deporte, el cuidado v
la promocion del medio ambiente, el talento de los musicos, la
magia de los teatreros y todo aguello gue confluye en un
abrazo genuino desde la gistancia.
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+ Disefiar e implementar una plataforma digital integral que
centralice la actividad ferial virtual,
« Disenar v producir una programacion cultural con talleres,

Realizar una Feria de Cali
de manera virtual con una

oferta cultural 1Y de muestras, coreografias, conciertos y demas manifestaciones
entretenimiento de alta artisticas con los grupos locales, nacionales e internacionales.
calidad que permita ol + Establecer metodologias v protocolos para el desarrollo de

: : contenidos digitales gue aseguren la calidad.
d|sfrute Y la amD“a + Implementar un plan de posicionamiento y comunicaciones
participacion de los integral enfocado en los canales digitales.

calenos. + Generar allanzas estrategicas con medios de comunicacion
tanto televisivos como radiales para promover y construir
contenidos de manera conjunta.
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COMO ENTENDEMOS LA VIRTUALIDAD

Por virtualizacion entendemos no sdélo la posibilidad de
realizar transmisiones de nuestros eventos por las redes
sociales yva existentes. Concebimos el gjercicio como
una oportunidad para ampliar las audiencias manegjando
un soporte multiplataforma que nos permita ser Inclu-
yventes brindado accesibilidad a la oferta cultural v de
entretenimiento de la feria, sumando la mayoria de es-
pectadores posibles para celebrar como pueblo nuestro
amor a |la vida vy nuestra calenidad.

La Feria de Cali debe ser |la gran celebracion de nuestro
orgullo por ser calenos. Es prioritario gue la proteccion

de nuestra alegria sea la gran bandera para cuidar nues-
tra salud mental, sanos en el cuerpo, sanos y alegres en
ia mente y el espiritu.

)

£

A la hora de realizar nuestra Feria de Cali en el escena-
rio virtual buscaremos profundizar sobre la posibilidad

de interaccion con los ciudadanos y asi conocer su opi-
nion, propuestas v retroalimentacicon de las actividades.
El intercambio de informacion que tendremas permitira
generar meétricas de impacto, desarrollar un seguimien-
to de las actividades mas concreto v generar un proce-
so de mejoramiento continuo.

Estar en casa no sera un problema, el desarrollo de los
eventos implican un fuerte componente de integracion
familiar v participacion colectiva, ademas del traslado
imaginario hasta el lugar del espectaculo, buscando
lograr que mi casa es el mi mejor escenario de feria y de
celebrar orgullosamente por gue soy calefno. No solo
adornaremos para diciembre si no para sentirnos orgu-
llosos de ser calenos.
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ESQUEMA DE DISENO

Y CONCEPTUALIZACION DE ACTIVIDADES

Las actividades tradicionales de |a feria
como los desfiles, los conciertos y aguellas
gue surgen para el fortalecimiento de
diferentes sectores de la musica, el arte y |a
cultura en la ciudad, se conceptualizan de
manera colectiva con el apoyo estratégico de
los actores relevantes de acuerdo a las areas
que incluyen artistas, gestores, productores y
representantes de gquienes trabajan en el
desarrollo de contenidos v manejo de los
entornos digitales,

A traves de una metodologia de focus group
Vv una herramienta de recoleccion de datos
como o son las relatorias, buscaremos
desarrollar eventos virtuales gue respondan
al criterio general del disfrute popular de la
oferta cultural ademas de beneficiar el sector
artistico de la ciudad,
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ALIANZAS Y ENFOQUE ESTRATEGICO

La digitalizacion de |la oferta cultural de Feria de Cali es un reto que
asume Corfecali v para el cual reguiere de diferentes alianzas
estrategicas que le permitan sumar esfuerzos de manera gue
continue siendo el mejor evento del ano en la ciudad, a pesar de
desarrollarse en una nueva realidad.

En ese sentido nos preparamos para enrcbustecer los canales de
comunicacion, promocion y difusion de contenidos de manera que
generemos la mejor plataforma posible para el desarrollo de eventos
en el marco del distanciamiento social, en ese sentido nos sumamos al
esfuerzo de la Alcaldia de hacer de cali una ciudad inteligente.

Por otro lado, desde el punto de vista de alianzas es clave mantener
v ampliar los alcances de las actividades gue se han desarrollado en
los formatos tradicionales de feria, como es el caso de |la Secretaria
de Cultura como uno de los principales aliados en el desarrollo del
evento, de igual manera lo sera la Secretaria de Desarrollo

Economico desde el punto de vista de eventos v tambian con su
bagaje en el desarrollo de plataformas como Cali Creativa.

Potencializar la oferta deportiva con la Secretaria de Deporte sera
igualmente clave en el desarrollo de una de las ferias que
congregara mas las familias como nunca antes. Por otro lado la
Secretaria de Salud sera clave en todo el componente pedagogico
de bioseguridad para la comunidad asi como de acciones de
prevencion durante la feria, de igual manera su apoyo en el
desarrollo de los contenidos ambientales es vital al ser este tema
un gje central del trabajo de la administracion municipal.

Por ultimo trabajaremos en alianza con la Secretaria de Turismo en
la prormocion de la ciudad como un destino abligado en
latincameérica asi como Ias acciones de visibilizacion del arte, con la
red de museos entre otras actividades.
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Se propone fortalecer la plataforma facilitando el
acceso a un mayor numero de contenidos gue se
crearan para la version virtual, posibilidades de
mayor interaccion, aplicativos, playlist con
plataformas aliadas, entre otros elementos, en
concreto se fortalecera la web de feria de cal|, se
desarroliara una emisora onling, se optimizaran
sus redes sociales v se implementara la APP con
muchas funcionalidades.

En la aplicacion se podra tener acceso inmediato
a los contenidos generados, conocer |la agenda,
programar la participacion en los eventos,
interactuar con los artistas v con la institucion,
compartir contenido, tener acceso a un
repositorio de contenidos, juegos interactivos,
entre otros elementos gue permitiran vivir la feria
en un entorno diferente.

MNuestra plataforma se fortalecera adernas con allanzas
que se generen con canales de television como
Telepacifico v Emcali, ademas de emisaras tradicional
gue amplien el alcance v cobertura de las actividades.
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LANZAMIENTO DE
FERIA 2020:

e realizara un evento de gala que enaltece los valores
v las fortalezas de nuestra ciudad y sus habitantes,
esto se lograra a traves de un montaje gue integre las
artes escenicas en su maxima expresion, presentando
artistas de diferentes disciplinas como la musica, la
cdanza, el teatro v el circo en una obra gue sera
contada mediante una nistoria transversal de nuestro
acervo cultural, la cual guedara en la memoria de los
calenos, con un alto nivel tecnico v de produccion.
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AGENDA DE x
CONCIERTOS
DE FERIA:

Los conciertos se transmitiran de manera ,j
gratuita centralizando el espacio de produccion

en al menos dos escenarios adecuados con
escenografia, condiciones técnicas de alto nivel

vy con una oferta amplia durante los dias de
feriales, con el predominio de la salsa vy Ia
participacion mayoritaria de artistas locales.
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Valaing (VIRTUAL / PRESENCIAL)

Desarrollo de un concierto en vive transmitido
en streaming gue festeje |a cludad dando inicio
a la fiesta mas grande. La presentacion se enfo-
cara en un concierto salsero acompanado de
un espectaculo pirotécnico gue se origina en
las cerros tutelares de la ciudad. La finalidad
es poder brindar un inicic de Feria de Cali gug,
acompanado con el festejo de Fin de Ano,
invite a la ciudadania a finalizar un ano con ale-
gria y optimismo pese a las adversidades

Un elemento clave y manteniendo la intencio-
nalidad de la version presencial de feria, se de-
clara a Cali Pachanguero como el segundo
himno de la ciudad durante la transmision, con
el apoyo de las emisoras, todos los medios alia-
dos y los canales propios creados para esta
edicion especial de Feria.
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DESFILES (alsidromo o Al

La estrategia va encaminada al desarrollo de un entor-
no de realidad virtual gue permita a los calengs, co-
lombianos y a los ciudadanos del mundo en general,
sentir una experiencia virtual cercana a lo gue vive un
bailarin del Salsodromo de la Feria de Call, En este
sentido, se desarrollara una aplicacion en video de
3260 grados (Funcional para redes con o sin VR)
donde el usuario sienta que es un artista del Salsodro-
mo. Los espectadores disfrutaran de las rutinas coreo-
graficas v de pailar al son ge la musica desde |a pers-
pectiva de un bailarin.

Se debera producir el desfile de manera presencial
con algunas condiciones especiales v un recorrido
muy corto para enfocarnos en la producciaon del con-
tenido virtual, ademas se deben plantear diferentes
posibilidacdes de camercializacion con elementos mas
interactivos en los gue sea posible visibilizar las
marcas
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= reaul*ado ge este gjercicia, No salo es el conte-
nido digital, sing una herramienta de posiciona-
miento del desfile a nivel internacional, convirtien-
dose en una carta de presentacion de Cali ante el
mundo, mostrando uno de sus reconocimientos
mas importantes: ser la Capital Mundial de Salsa.

Para el desfile de Cali Viejo se propone desarrollar
la misma modalidad 360 grados del Salsédromo,
creando una experiencia inmersiva para |los espec-
tadores. En el caso de Autos Antiguos y Clasicos,
la idea es realizar un recorrido por la ciudad, en
donde las personas desde sus hogares puedan ver
el paso del desfile que ademas se transmitira como
se ha venido haciendo de manera tradicional

La conceptualizacion final de los desfiles se desa-
rrollara bajo una metodeologia de construccion co-
lectiva con los principales actores de cada sector,
permitiendo el fortalecimiento de la propugsta.
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elomangs,
coleceionisias

Desarrollar audiciones en vivo con Melomanos
lacales hasta internacionales en donde se
permita apreciar sus colecciones, de igual
manera para este evento se realizara un
montaje en especifico donde los Melomanos
locales desarrollaran sus sesiones. Por otro
lado, se tiene una estrategia de agenda
academica con personalidades del mundo de
la salsa y la melomania, tanto lacales como
nacionales e internacionales, con la intencion
de internacionalizar el evento.

Por dltimo, se establecera una plataforma de S 77 4 y

visibilizacién de los catalogos que los ) . - 4

melémanos llevan para vender o intercambiar = (k) ;

y de esa manera mantener las transacciones . L

activas. =11 — : ;:JI
el L UL .
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Pelival,

Yip hop

Este sera un espacio incluyente de visibilizacion y for-
talecimiento de la escena Hip Hop de nuestra ciudad,
para lo cual se plantea el desarrollo de un festival vir-
tual donde sg generen contenidos como congiertos
via streaming tanto de artistas locales como naciona-
les e internacionales y actividades pedagogicas alre-
dedor de los cuatro elementos del Hip Hop (Break,
Dj's, Mc vy Graffiti). También se pueden desarrollar
contenidos documentales vy promocionales enfocado
en talentos locales que puedan tener en este formato

de feria una plataforma para posicionar su propuesta
musical.

La construccion de las actividades vy la conceptualiza-
cion del evento se realizara en conjunto con represen-
tantes del movimiento Hip Hop de la ciudad, desarro-
llando de manera colectiva el evento ajustado a las
necesidades del sector v de Cali.
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Bajo la coyuntura actual, los contenidos de
la Feria de Cali virtual deben apuntar tam-
bien al entretenimiento en familia, por
esto, proponemaos el disefic de diferentes
juegos interactivos gue los nifics junto a
sus padres puedan ejecutar directamente
desde la pantalla desde la APP gue incluye
ademas, material didactico que permita
ser impreso para colorear, dibujar y recor-
tar, juegos tradicionales de mesa, conteni-
dos animados, entre ofros, que esten enfo-
cados a reforzar la identidad calena
ademas de fortalecer la cultura de la salsa.

El material trabajado v creado desde casa
podra ser enviado a las redes sociales para
publicarlos y de esta manera interactuar
con los participantes, incluso podria haber
premios para los mejores trabajos.

..........................
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Se propone mantenar una serie de actividades con enfo-
que ambiental con diferentes aliados como la Secretaria de
Salud v el DAGMA, I3 Idea es que las actividades esten en-
focadas al tema pedagogica con talleres v espacios forma-
tivos sobre temas como el cuidado de las mascotas, de-
portes caninos, primeros auxilios en animales de compania,
trucos basicos de crianza, reciclaje vy reutilizacion de mate-
rial, agricultura en casa, seguridad alimentaria, entre otros.

Adicionalmente se desarrollara una oferta cultural enfoca-
da al tema ambiental con musica, danza vy teatro.

Para los procesos de emprendimiento se plantean estrate-
gias de visibilizacion de sus productos en la plataforma a
traves de convacatoria, posibilidades para la venta, true-
gue o intercambio de productos entre emprendedores y
clientes, todo bajo la consigna de “Compra Local”, fomen-
tando esta practica en los calenos. Esta seccion del evento
se realizara en alianza con la Secretaria de Desarrollo Eco-
nomicoe.

Por ultimo. se proponen jornadas de recoleccion de alj-
mentos entre otras elementos para las fundaciones y ho-
gares de paso de animales.
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Este evento tiene como objetivo la
vinculacion del sector alternativo de la
ciudad a las actividades de la Feria de Cali,
para lo cual se propone desarrollar una
agenda de conciertos alternativa concreta,
con un artista de relevancia v diferentes
propuestas locales, teniendo una
propuesta musical de calidad v contenido.
Acdemas, el festival ofrecera diferentes
contenidos como espacios academicos v
actividades de interaccion a través de la
APP,

La construccion v conceptualizacion de

este evento se desarrollara con el apoyo v , _
participacion de los gestores, artistas y t ; =
demas actores clave del maovimiento 4
alternativo de la ciudad.
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Cine oFeniz

Esta es una de las actividades qgue se puede
transformar de manera natural, se propone gue
se genere un ciclo de cine de feria con el apoyo
del canal regional en el gue se transmitan
contenidos de cineastas calenas, documentales
con relacion a fiestas y tradiciones, entre otros
elementos. Como aliados locales del proceso
tendremaos a la Cinemateca la tertulia, Videoteca
de la alcaldia, Cinemateca Andres Caicedo y de
ser posible Caliwood.

Por ofro lado, y abriendo la posibilidad de nuevos
canales para el disfrute de este tipo de
contenidos, se buscaran alianzas con plataformas
como Retina Latina para el desarrollo de una
seleccion especial de material al cual se podra
acceder a traves de la APP de la feria o
directamente en la plataforma.
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La covuntura ha obligado a la transformacion
de la forma en como accedemos al disfrute de
las artes en todos los sentidos, en ese orden
de ideas, buscaremos encadenar y hacer
sinergia con los museos de la ciudad para gque
en durante |a programacion de la Feria se
vinculan con contenidos acordes a su
enfoque, complementando las actividades ha
desarraollar, ademas de vincular toda la ruta a
la APP de la Feria. Para este proceso sera
clave una alianza con la Secretaria de Turismo
v de cultura.
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Apends
academiea
% Fenig

Implementar las actividades de |a 2genda
academica de |la Feria nos permitira fortalecer
la cadena productiva de la industria cultural
de la ciudad, a traves de la formagion con
invitados de gran reconocimiento tante
locales como nacionales e internacionales
quienes compartiran sus conocimientos,
experiencias, colecciones, metodologias, entfée
otros.

Por otro lade, buscaremos alianzas con
plataformas como CREHANA v DOMESTIKA
para el desarrollo de cursos enfocadoes a las
tematicas del universo de la Feria de Cali,
siendo las plataformas virtuales de formacion
corta de mayor reconocimiento en
Latincameérica,
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INTERNACIONALIZACION DE LA FERI

NOMBRE

PAiS

BIOGRAFIA

Matthew Raymond Dillon, mas conocido como Matt Dillon, es un actor, director v

LISTA DE INVITADOS

ACTIVIDADES

Invitado al Encuentro de
Melomanos v Colaccionistas.

MATT Estados |guionista estadounidense de cine y televisidn., Candidato a los Premios Oscar, Espacio en agenda
CHLLOM unidos Globo de Oro, Premio del Sindicato de Actores v Premios BAFTA. Matt es uno de :
i i v g academica (Tema por
los mas importantes coleccionistas de mosica cubana en discos de 78rpm. definir)
Roberto Chile es un cineasta v fotdgrafo cubano. Posee |la Distincidn por la Cultura .
: i - : Invitado para traer sy
Macional, Sus cbras mas conocidas son los documentales Daesafio, En las laderas X EESICIOn ok fotografis
del Himalaya, En mis ojos brillas ta, Hagase la luz, Elogio dela Virtud, Oda a la i
ROBERTO cukia Revolucion, Sencillamente Korda, Soy Tata Mganga v Esencias, La Calmenita en Dusssivollc e talleras
CHILE Estados Unidos. En calidad de camardgrafo personal, acompand a Fidel Castro en 3
sus viajes por Cuba v el mundo desde 1984 hasta 2006, Ha participado comao i ; .
i . . M ? . Un espacio academico tipo
director de fotografia, camardgrafo y/o productor en disimiles realizaciones de o
; ; charla (Por definir)
importantes productoras cubanas v extranjeras.
GABRIEL . |Reconocido coleccionista de origen mexicano y amplia experiencia en el sector de |Invitado al Encuentro de
Australia X : ; : i
TAMN la tecnologia en Australia y Emiratos Arabes. Melomanaos v Coleccionistas.
MICHAEL e E:‘! el {?olec?odmstal mas émgor;antte :1&] R_eln-;l)dUrl'ngol.l D; or:'lagt;n mgrlceis. pero Cn?jd? invitade al Encuentre de
DELANIAN nglaterra |en su juventud en Iran. Es Productor musical del Sello Zanja Records y asesor de Mélomanasw Gilecsionisths:
Sello Atlantic Records.
Empresaric Mexicano radicado en Ciudad de México con negocios de importacion :
gg;iigso b México an multiples paises. Aparte de ser considerado el mejor coleccionista de México, es m::::arﬁ:n?:rlfnf:flgﬁnc:?sms
productor de conciertos. ¥ Fat) 3
Reconocido coleccionista, dj (di Bongohead), productor musical, CEC del Sello
Discografico Peace & Rhythm. Investigador y escritor. Ha publicade libros como!
PABLOD Estados |“Cocinandal! Fifty Years of Latin Album Cover Art", Es consultor musical del Invitadeo al Encuentro de
YGLESIAS unidos reconocido Lincoln Center de New York., Tambien ha hecho multiples exposiciones |Melomanos y Coleccionistas,

sobre el arte visual en las discografias. También hace parte del Sello Vampi Soul
de Espafa,
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EN ALIANZA CONLA
SECRETARIA DE TURISMO,
CULTURA, DE DESARROLLO
ECONOMICO Y COMITE DESTINO.
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INTERNACIONALIZACION DE LA FERI

PAIS

NOMBRE

BIOGRAFIA

LISTA DE INVITADOS
ACTIVIDADES

ROBERT Puerto i o it : ; Invitado al Encuentro de
COLON Rico Es quiza el mas importante coleccionista de discos de Puerto Rico. Melomanos y Coleccionistas.
Uno de los coleccionistas mas importantes de Francia, En su profesion a5 un
MICOLAS : banguero importante en Paris Tiene mas de 20 anos de estar en la banca europea |Invitado al Encuentro de
Francia . . i s il b if
KORESKA en importantes posiciones. Es uno de los coleccionistas que mas conoce de misica | Melomanos v Coleccionistas.
Puertorriguena.
Es uno de los percusionistas cubanos mas destacados de todos los tiempos. En Invitado al Encuentro de
JOSE LUjs 1970 empezd a tocar con Los Van Yan vy desarrollaron el songo que combina Melomanos v Coleccionistas,
GIUINT AN Eilva instrumentos de percusian (timbales, campanas, woodblocks, tambores
“CHAMGUIT electronicas v cimbalos) v tiene una técnica caracteristica con las manos, Talleres (Masterclass)
o Changuito era profesor de famosos percusionistas come Giovanni Hidalgo, Karl Cantidad por definir,
Perazzo (Santana) v Patricio "el ching” Diaz.
José Luis Crespo es uno de los técnicos de sonido mas fructiferos v relevantes de
fos Ultimos anos. Tanto en la industria audiovisual come en el mundo de la musica,
José Luis ha trabajado en proyectos y con personalidades reconocidos del sector. |Taller con Estudiantes y
Ha sido técnico de sonido para Joan Manuel Serrat, Miguel Rios, Ana Belén, Luz Profesionales de ingenieria
Casal, Victor Manuel, Dave Holland, Estopa, Miguel Boseé, participando en las giras |de Sonido. Se puede hacer
JOSE LUls Ecna al rededor del mundo de algunos de ellos. un madulo en un lugar
CRESPO Fhdia cerrado conuna practica
Dentro de la industria cinematografica ha participado y trabajado en primera linga |después utilizando un
2n numerosos provectos de Pedro Almoddvar como "La piel gue habita”;, "Volver” |concierto de los gue
o "Los abrazos Rétos!, ademas de proyectos internacionales coma "El topa”. Su |erganiza la Feria de Cali,
ultimo trabgjo es la banda sonora dél largometraje creado vy dirigido por Jota
Linares, "{A quién tefllevarias 2 una isla desierta?”,
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INTERNACIONALIZACION DE LA FERIA

LISTA DE INVITADOS

NOMBRE  PAiS BIOGRAFIA ACTIVIDADES
Invitado al
GIA EU China Es un reconocida dj y coleccionista de musica |[Encuentro de
Afrolatina de Hong Kong. Realizd estudios de  [Melomanos vy
cine vy literatura latinoamericana en |la Coleccionistas.
Universidad de Hong Kong.
Invitado al
ALEJANDRO b ek es uno de los mas importantes coleccionistas Encuentro de
GONZALEZ de musica afrolatina del mundo. Colombiano Melomanos v
radicado en New York desde hace mas de 20 |Coleccionistas.
afnos. Se dedica a la ingenieria Civil, en especial
a la construccion de rascacielos.
GREG : .
VILANOVA Francia Pendiente
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Este gvento se ha convertido en una cita obligada
en la Feria de Cali, la actuzalidad de la realizacion
de actividades deportivas nos permite prever gue
en epoca de feria sera posible desarrollar compe-
ticiones sin publico gue se pueden transmifir,
manteniendo una oferta de entretenimiento de-
portive v manteniendo la promocion de |la activi-
dad fisica para los calenos,

Con videos pregrabados se les ensenara a calenos
y visitantes de la pagina Web los diferentes estilos
de salsa gue existen para bailar Salsa. Los videos
seran pregrabadaos se pueden hacer los libretos
para que cada vez que los vean se sienta un acom-
pafiamiento simultaneo.

La propuesta se enfoca en realizar actividades ae-
roblcas con ritmos afrolatines. Aqui los entrenado-
res 0 entrenadoras seran personaje con reconoci-
miento nacional (Cantantes, actores, presentado-
res, entre otras) preferiblemente calenogs v gue ne-
cesariamente estén inmersos en su cotidianidad

con la vida sana., e
; Puro . P i
Q Corazon ’
FrCali
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